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“ En el nostre país, el més gran bullit és la carn
d'olla, el plat més tradicional, arcaic i habitual 
que pot presentar. En els presents moments, 
potser, l'afirmació no és ben bé exacta. Sigui
com sigui, jo n'he menjada des de la infància, i, 
per tant, he estat criat en la cuina tradicional. 
Llavors, l'escudella i carn d'olla es menjava sis
dies de la setmana, i el diumenge es reposava, 
amb l'arròs dominical.”

Josep Plá “La carn d´olla”
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De las tres principales categorías de carnes frescas en los 
hogares el vacuno es la menor en volumen pero no en valor  
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La cantidad comprada de Carne de Cerdo en los hogares no 
sólo no ha disminuido respecto a los valores de 2000 sino que 
ha aumentado en más de 1 Kg./capita, a pesar del continuo 
aumento en el precio que se observa desde 2001. 
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La cantidad comprada de Carne de Pollo en los hogares es algo inferior al 
observado en 2001-2002, donde observamos un “repunte” del consumo, 
debido a la “crisis de las vacas locas” que hizo subir el consumo de los demás 
tipos de carnes
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La cantidad comprada de Carne de Vacuno en los hogares ha disminuido unos 200 
gramos desde 1999-2000. En 2001 sí se produjo una caída significativa, debido a la 
“crisis de las vacas locas”, pero el consumo per capita se recuperó e incluso aumentó en 
los años siguientes, a pesar de que el precio medio ha venido aumentando 
paulatinamente desde 2003.
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Resultados del estudio “la distribución alimentaria transformaciones 
estrtaegicas en la cadena de valor”: encuestas a distribuidores
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Resultados del estudio: encuestas a distribuidores
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Resultados del estudio: encuestas a distribuidores
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